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In 30 Minuten wissen Sie mehr!

Dieses Buch ist so konzipiert, dass Sie in kurzer Zeit
prignante und fundierte Informationen aufnehmen
konnen. Mit Hilfe eines Leitsystems werden Sie durch
das Buch gefiihrt. Es erlaubt [hnen, innerhalb Ihres per-
sonlichen Zeitkontingents (von 10 bis 30 Minuten) das
Wesentliche zu erfassen.

Kurze Lesezeit

In 30 Minuten konnen Sie das ganze Buch lesen. Wenn
Sie weniger Zeit haben, lesen Sie gezielt nur die Stellen,
die fiir Sie wichtige Informationen beinhalten.

+ Alle wichtigen Informationen sind blau gedruckt.

Schliisselfragen mit Seitenverweisen zu Beginn eines
jeden Kapitels erlauben eine schnelle Orientierung:
Sie blattern direkt auf die Seite, die IThre Wissensliicke
schlief3t.

Zahlreiche Zusammenfassungen innerhalb der
Kapitel erlauben das schnelle Querlesen. Sie sind
blau gedruckt und zusétzlich durch ein Uhrsymbol
gekennzeichnet, so dass sie leicht zu finden sind.

¢ Fin Register erleichtert das Nachschlagen.
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Vorwort

Das Telefon klingelt. Interner Anruf vom Chef:
»Bevor ich es vergesse, am néchsten Mittwoch haben
wir einen Pridsentationstermin bei unserem Kunden
bekommen. Dem stellen wir unser Unternehmen, die
Produktpalette .., ja und einige Referenzen vor. Seien
Sie so nett und bereiten ein paar Folien vor! Den
iiblichen Satz — hegt auf dem Abteilungsserver, Sie
wissen schon."

Eigentlich haben Sie keine Zeit, aber o.k., in 30 Minu-
ten sollte das gemacht sein.

So konnten Sie es machen. Und dann wiirden Sie sich,
zumindest quantitativ, in bester Gesellschaft befinden.
Denn von vielen Seminarteilnehmern aus zahlreichen
Coachings kenne ich diese Vorgehensweise nur zu gut.
Fraglich ist nur, wie weit Sie sich damit qualitativ ab-
heben, inwieweit Sie Thre Erfolgschancen bei einer
Prdsentation wirklich nutzen.

Zu einer gelungenen Prisentation gehdrt - neben der
personlichen Wirkung des Présenters - auch die pro-
fessionelle Gestaltung und Aufbereitung der Pridsen-
tationsmedien. Und deren Vorteile sind mannigfaltig:
Botschaften werden durch ,,multimediale" Ansprache
der Sinne besser aufgenommen, Prasentationen kénnen
schnell und flexibel angepasst werden, der Auftritt
wirkt professionell. Vom gekonnten Einsatz der ver-
schiedenen Medien und ihrer Kombination héngt es



ab, ob die Prisentation ein Erfolg wird - und ob Ihre
Teilnehmer mit Thnen teilen, was Sie Thnen mit—teilen.

Auch wenn Sie dieses Buch in 30 Minuten lesen, fiir Thre
professionelle Prisentationsvorbereitung sind es dann
zehn Stunden - oder 600 Minuten. Und gerne will ich
mit Thnen teilen, was es zu optimieren, zu beachten und
zu bedenken gibt.

Alles, was Sie in diesem Buch niitzlich und interessant
finden, freut mich. Alles, was Sie nicht gefunden haben,
interessiert mich:

Reinhard Philippifaircom Trainings GmbH

Bertelestr. 41 « 81479 Miinchen

Tel: (089) 74 9796 76 « Fax: 74 97 96 79
Mohil: 0172/861 98 15

eMail: phil@faircomtrainings. de

ww ZLZID?'J(’S(’HIH rgee. de



Welche inh@liliéhen, sachlichen

und personlichen Ziele will ich

erreichen? Seite 9
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